Положение по конкурсу «projectNEXT для СONCEPT»

1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ КОНКУРСА
1.1. Организатор конкурса: агентство коммуникаций «Проект-Н».
1.2. Партнеры конкурса /Заказчик: компания «Concept»;

1.3. К участию в конкурсе приглашаются профессиональные архитекторы и дизайнеры, а также студенты старших курсов профильных учебных заведений, проживающие в России и за рубежом.

1.4. Цель конкурса: предложить Заказчику («Concept») концепцию дизайна и функционального применения рабочего места сотрудника для открытого пространства (open-space) с учетом современных бизнес-процессов офиса 21-го века.
1.5. Представление работ на конкурс означает согласие автора (авторов) на их экспонирование в рамках мероприятий конкурса, подведения итогов, передаче Заказчику, а также на публикации в СМИ.
1.6. Координатор конкурса: Маша Михайлова, arch@projectnext.ru, тел. 8-916-607-31-63.

1.7. Информация о ходе конкурса регулярно обновляется на сайте www.projectnext.ru.

2. ПОРЯДОК УЧАСТИЯ В КОНКУРСЕ
2.1. Зарегистрируетесь на сайте www.projectnext.ru.

2.2. Заявки на участие регистрируются до 8 февраля 2010 года (см. п. 8). 

2.3. После регистрации конкурсант получает право участия в установочном семинаре/мастер-классе (9 февраля 2010 года), в рамках которого/ых выступит Заказчик и приглашенные эксперты с целью уточнения ТЗ и обмена знаниями для  наиболее полной реализации творческих идей конкурсантов. 

2.5. Все зарегистрированные участники до 12 апреля 2010 должны предоставить свои проекты координатору конкурса на CD в полном объеме в соответствии с требованиями (см. п.5).
2.6. Зарегистрированные участники, попавшие в шорт-лист конкурса,  должны представить и защитить свои проекты перед жюри 16 апреля 2010 года в виде публичной презентации (время выступления до 10 минут, электронный формат презентации: Power point). 
3. УСЛОВИЯ ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА И ПРИЗЫ

3.1. Конкурс проводится по одной номинации: лучшая дизайн-концепция рабочего места для современного офиса. 

3.2. Основное условие: на базе производства и продукции «Concept» и его партнеров.
3.3. Один участник (творческий коллектив, бюро) может представить на конкурс неограниченное число проектов. 

3.4. Призы:
Главный приз (окончательный приз зависит от качества представленной дизайн-концепции): выпуск прототипа и последующий запуск в серийное производство с указанием на "авторство продукта". Вопрос гонорара автору победившей концепции будет обсуждаться дополнительно и напрямую представителями компании «Concept» с авторами проекта. 

Второй приз: поездка в дизайн-центр «Vitra». 

· В случае представления коллективного проекта призом в виде поездки награждается один представитель от авторского коллектива. 
· Организационными вопросами стажировки и поездки победителей будут заниматься представители Заказчика.
3.5 Организаторы оставляют за собой право формирования шорт-листа представленных на конкурс работ, которые в дальнейшем будут допущены к публичной презентации. 

4. ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ (будет cкорректировано Заказчиком на установочном семинаре)
4.1. Необходимо разработать концепцию дизайна и функционального применения рабочего места сотрудника, которую можно было бы довести до реального производства и продвижения в России.
4.2. Дополнительные пояснения и пожелания:

- организаторы предлагают конкурсантам учесть системность, эргономичность, мобильность, возможность перехода от индивидуальной работы к работе в команде и другие последние мировые тенденции проектирования офисной среды 
- организаторы не ограничивают конкурсантов в использовании материалов и форм, однако, предлагают соотнести их с фактором возможности реального производства;
- организаторы приветствуют связь дизайн-концепций с брендингом и возможности их маркетингового продвижения  в современном корпоративном интерьере.

5. МАТЕРИАЛЫ, ПРЕДСТАВЛЯЕМЫЕ НА КОНКУРС
5.1. Все проекты представляются в записанной на CD электронной версии. Перечень материалов:

5.1.1. Краткая (до 3000 знаков) аннотация проекта (формулировка концепции). Приветствуется визуализация интерьера с использованием разрабатываемого концепта.
5.1.2. Чертеж и краткая информация:

· название проекта, сведения об авторе/авторах;

· экспликация предмета, функциональное назначение и зона использования. Приветствуется информация о параметрах рабочей станции.

5.1.3. Цветная 3D визуализация предмета. 
5.2. Каждый участник сдает вместе с CD распечатанную, заполненную и подписанную форму (см. Приложение № 1), дающую организаторам право на дальнейшее ис​пользование конкурсных материалов. 
6.   ЖЮРИ

Рассмотрение, оценка конкурсных проектов и определение победителей конкурса осуществляется жюри в следующем составе: 

· представители организаторов, коммуникационного агентства «Проект-Н»;

· представители «Concept» и партнеров;
· приглашенные независимые эксперты.

7. КРИТЕРИИ ВЫБОРА И ОЦЕНКИ
Лучший концепт предполагается выпустить в виде прототипа и продвигать в направлении серийного производства. Поэтому предлагаемые авторами решения должны быть не только функциональными, архитектурно-выразительными, но и пригодными для массового промышленного производства, иными словами сочетать  новаторский подход с 

 возможности реализации концепта.
8. РЕГЛАМЕНТ
	Старт конкурса и начало регистрации 
	26 января 2010

	Окончание регистрации 
	8 февраля 2010

	Установочный семинар
	9 февраля 2010

	Окончание приема работ
	12 апреля 2010

	Публичная презентация работ жюри конкурса, подведение итогов
	16 апреля 2010




Приложение № 1
Форма для передачи координатору конкурса вместе с СD

Источник информации (откуда узнали о конкурсе)___________________________

 (заполняется печатными буквами)
	Название проекта
	

	Фамилия, Имя, Отчество
	

	Контактный адрес: почтовый индекс, страна, город, область, район, улица, дом, корпус, квартира
	

	Телефон (раб./дом., с указанием кода города)
	

	E-mail
	

	Название организации, мастерской; 

для студентов – название вуза, курс, группа


	


Будучи официальным участником(ами) КОНКУРСА «projectNEXT для «Concept», действую(ем) в соответствии с Положением о конкурсе, проинформирован(ы) и согласен(ны) с тем, что конкурсные материалы (CD-диски) остаются у организаторов для их экспонирования в рамках мероприятий конкурса, подведения итогов, передаче Заказчику, а также для публикации в СМИ. 

«____»______________2010 год       _____________________________ (подпись)
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